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Puntos de discusión: Anuncios de servicio público en español
1ro. de mayo, 2012

Puntos principales para discutir sobre los anuncios de servicio público en español:

· La Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las Carreteras (NHTSA, por sus siglas en inglés) y el Consejo de Publicidad (Ad Council) están lanzando nuevos anuncios de servicio público como parte de su campaña de seguridad del niño pasajero. Es un esfuerzo a nivel nacional para salvar vidas y garantizar que todos los padres y las personas encargadas del cuidado del niño estén asegurando debida y correctamente a los niños entre 0 y 12 años de edad en algún tipo de sistema de seguridad para el auto (asiento colocado mirando hacia atrás, mirando hacia delante, asiento elevado, cinturón de seguridad), de acuerdo a su edad y tamaño. 

· Los objetivos de la campaña son: 
· Educar a los padres y personas encargadas del cuidado del niño acerca de las recomendaciones de la Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las Carreteras (NHTSA) para los asientos de seguridad para niños entre 0 y 12 años de edad, según la edad y el tamaño y;
· Convencer y motivar a los padres y personas encargadas del cuidado del niño para que busquen inmediatamente información adicional sobre los asientos de seguridad en una variedad de recursos disponibles, al crear la inquietud de “qué pasa si” más  “yo puedo hacer más” para disminuir el riesgo de muerte y lesiones del niño en caso de un choque.

· Los nuevos anuncios de servicio público en TV, radio, prensa, vallas exteriores y digitales están dirigidos a los padres y personas encargadas del cuidado de niños hispanos que están en el proceso de asimilación a la cultura en los Estados Unidos y su primer idioma no es el inglés, y que llevan pasajeros menores de 12 años de edad.  

· El mensaje clave de los anuncios de servicio público es: proteger el futuro del niño implica más que “parece adecuado” cuando se trata del asiento de seguridad.  
· Todos los anuncios de servicio público dirigen al público a visitar Safercar.gov/protegidos o llamar al 1-888-PROTEGIDOS , un nuevo sitio web de la campaña y línea directa en español donde los padres y personas encargadas del cuidado del niño pueden aprender más acerca de cómo prevenir muertes y lesiones usando el asiento de seguridad adecuado.


Estadísticas claves y percepción del consumidor:
· Los choques automovilísticos son la causa principal de muerte entre los niños de 1 a 12 años de edad.[footnoteRef:1]  [1:  Fuente: Con base en los datos más recientes de mortalidad disponible del Centro Nacional de Estadísticas de la salud, CDC.] 


· De acuerdo con un estudio de la Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las carreteras (NHTSA), 3 de cada 4 niños no viajan tan seguros en el vehículo como deberían porque no se están usando los asientos de seguridad correctamente.

· A los padres les preocupa constantemente la seguridad de sus hijos pero habitualmente no consideran los choques automovilísticos como un peligro factible. 

· Los hispanos tienen más probabilidad de dejar de usar los asientos de seguridad y los asientos elevados para niños antes de tiempo porque muchos desconocen las medidas adicionales que pueden tomar para proteger mejor a los niños. Para muchos, el uso de sistemas de seguridad y restricción en el vehículo es un comportamiento aprendido en los Estados Unidos y no es  una costumbre  “en su país”.
· Entre 2006 y 2010, murieron 4,028 niños de 12 años y menores en un vehículo de pasajeros y aproximadamente 660,000 niños sufrieron lesiones en choques de vehículos automotores; un número mayor que la población total de Boston, Massachusetts. 

· En 2010, en promedio, murieron aproximadamente 2 niños (de 12 años y menores en un vehículo de pasajeros) y 325 niños sufrieron lesiones en choques de vehículos automotores diariamente. Este índice de mortalidad podría reducirse a la mitad si se usaran siempre los asientos de seguridad adecuados. [footnoteRef:2]   [2:  Fuente: CDC] 


· Entre 2005 y 2009, aproximadamente el 20 % de los niños de 12 años y menores en un vehículo de pasajeros que murieron en choques de vehículos automotores eran hispanos.

Información clave para el anuncio de servicio público:
· Los anuncios de servicio público en español fueron creados pro bono por la agencia de publicidad Casanova-Pendrill. 

· Los anuncios de servicio público saldrán al aire en tiempo publicitario que será donado en su totalidad por los medios de comunicación. 

· Los anuncios de servicio público se distribuirán a más de 33,000 contactos de los medios de comunicación en los Estados Unidos.

· Los anuncios de servicio público por TV estarán también en inglés y dirigirán al público al sitio en inglés www.safercar.gov/therightseat.  

Información de Safercar.gov/Protegidos:

· Búsqueda exclusiva de información sobre los asientos de seguridad.

· Los materiales y recursos para los padres y personas encargadas del cuidado del niño incluyen:
· Material educativo sobre la selección y uso del asiento de seguridad que les ayuda a saber si están usando los asientos de seguridad correctos de acuerdo a la edad y tamaño de los niños; 
· Videos sobre cómo instalar y usar el asiento de seguridad y el cinturón de seguridad;  
· Enlace a la evaluación de la facilidad de uso de los asientos de seguridad por parte de la Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las Carreteras (NHTSA) y;
· Dónde conseguir ayuda local de técnicos certificados en la seguridad de niños pasajeros para la selección y uso del asiento de seguridad.  


Información de 1-888-PROTEGIDOS:

· Operadores bilingües estarán disponibles de lunes a viernes de 8:00 am a 8:00 pm, hora del este, excluyendo los días festivos, para proveer información sobre los asientos de seguridad.

Distribución, redes sociales e integrantes de la campaña:

· El 1ro de mayo se distribuirán los mensajes publicitarios para TV, radio, prensa, vallas exteriores e Internet y estarán disponibles para descargar en el kit de la campaña.   

· Para obtener archivos de calidad para transmisión para compartir con los medios de comunicación, visite www.adcouncil.tv (para TV) y http://psacentral.adcouncil.org (para otros materiales de los anuncios de servicio público). 

· Los anuncios de servicio público por TV se colocarán en el canal de YouTube de la Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las Carreteras (NHTSA): www.youtube.com/usdotnhtsa y en el canal de YouTube del Consejo de Publicidad: www.youtube.com/adcouncil.  

· La campaña tiene canales de redes sociales en Twitter y Facebook (en inglés). 

Antecedentes de la campaña: 
· El Consejo de Publicidad y la Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las Carreteras han trabajado juntos por más de 25 años en campañas de seguridad del consumidor.  

· Las campañas anteriores se enfocaban en las etapas individuales y proyectos de las campañas de seguridad del niño pasajero, como el sistema de anclaje LATCH, los asientos elevados y los cinturones de seguridad.

· Entre 2005 y el tercer trimestre de 2011, las campañas conjuntas del Consejo de Publicidad y la NHTSA relacionadas con la seguridad del niño pasajero recibieron $235,287,700 en donaciones de espacios publicitarios por parte de los medios de comunicación.      
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